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RESUMEN EJECUTIVO

El Tratado de Libre Comercio (TLC) entre Pert y Panama fue implementado mediante el Decreto
Supremo N° 008-2012-MINCETUR, publicado el 6 de abril de 2012 en el Diario Oficial El Peruano,
entrando en vigor el 1 de mayo de 2012.

Desde su implementacion, el acuerdo ha permitido una mayor liberalizacion comercial. A la
fecha, aproximadamente el 95,9% de las subpartidas negociadas con Panama ingresan con
arancel cero. De manera similar, el 97,4% de las subpartidas negociadas para importacién
desde Panama ya gozan de arancel cero.

En su decimocuarto afio de vigencial, el valor de las exportaciones peruanas a Panamd alcanzé
los US$ 334 millones, lo que representa una reduccion del 36,7% respecto al afio anterior. De
este total, el 94,2% de los productos de exportacidon acceden al mercado de Panama libre del
pago de aranceles.

Asimismo, el nimero de exportadores peruanos a Panama ha crecido 18,4% entre el 1° y el 14°
ano de vigencia del acuerdo. Destaca el dinamismo de la participacion de las MIPYMES, cuyo
numero aumenté en 2,2%, mientras que el valor exportado de este segmento de empresas se
incrementd en 64,8% en el mismo periodo.

El uso de las preferencias arancelarias otorgadas por el acuerdo habria generado un beneficio
econdmico acumulado estimado de USS 582,9 millones en los catorce afios de implementacion,
consolidando los beneficios de la integracién comercial entre ambos paises.

En el decimocuarto afio de implementacion del acuerdo, el 2,6% del total importado desde
Panama utilizé las preferencias arancelarias del acuerdo, sumando US$ 2,0 millones.
Asimismo, estos USS 2,0 millones representaron el aprovechamiento efectivo de las
preferencias, dado que el 100% de productos estaban sujetos a un NMF mayor a cero. Esto ha
facilitado el acceso a bienes de consumo y materias primas con costos mas competitivos,
beneficiando tanto a las empresas como a los consumidores peruanos.

El uso de las preferencias arancelarias generd un beneficio econédmico acumulado de US$ 0,8
millones en costos de importacion durante los catorce afios del acuerdo.

En cuanto al comercio potencial, se estima que Perd mantiene un margen sin explotar de
aproximadamente US$ 131 millones en exportaciones hacia Panamad, principalmente en
productos alimentarios, residuos vegetales y alimentos para animales, frutas, prendas de vestir

y papel.

Por su parte, Panama presenta un potencial no explotado de alrededor de US$ 64 millones en
exportaciones hacia el Perd, concentrado en pescados y mariscos, metales férreos, residuos
minerales, productos metalicos y bebidas alcohdlicas.

1 Periodo comprendido entre mayo 2025-abril 2026.
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1.  ANTECEDENTES?

El Tratado de Libre Comercio (TLC) entre el Perd y Panama fue suscrito el 25 de mayo de 2011
en la ciudad de Panama y entré en vigencia el 1° de mayo de 2012.

Este tratado incluye los siguientes capitulos: comercio de mercancias, reglas de origen, aduanas
y facilitacion del comercio, acceso a mercados, procedimientos aduaneros, cooperacion
aduanera, obstaculos técnicos al comercio, medidas sanitarias y fitosanitarias, defensa
comercial, politicas de competencia, servicios, inversiones, propiedad intelectual, compras
publicas, solucidn de diferencias y asuntos institucionales.

El acuerdo entre Perd y Panama nos permite estrechar las relaciones comerciales con un pais
cuyo mercado se conecta con otras regiones mas demandantes en centroamérica.

OBJETIVOS DEL TLC PERU-PANAMA

. Garantizar y ampliar el acceso preferencial de las exportaciones peruanas a Panama.

. Promover una mayor integracidn econdmica y comercial entre Perd y Panamj,
fortaleciendo los vinculos bilaterales.

. Incrementar y diversificar las exportaciones, eliminando distorsiones causadas por

aranceles, cuotas de importacién, subsidios y barreras para-arancelarias, teniendo en
cuenta el nivel de competitividad del Peru para la definicién de plazos de desgravacion.

. Propiciar el desarrollo de economias de escala, un mayor grado de especializacion
econdmica y una mayor eficiencia en la asignacién de los factores productivos.
. Convertirse en el centro de operaciones de América Central. Este Acuerdo representa

para el Peru la oportunidad de establecer reglas de juego claras, con un marco
transparente y previsible, que permita tener un comercio bilateral ordenado, el cual
salvaguarde justificadamente los intereses nacionales.

. Crear mecanismos para defender los intereses comerciales peruanos en Panama y definir
mecanismos claros, transparentes y eficaces para resolver posibles conflictos de caracter
comercial que puedan suscitarse.

. Generar nuevas oportunidades para las pequefias y medianas empresas, facilitando su
participacién en el comercio internacional y su acceso a nuevos mercados.

2 Fuente: www.Acuerdoscomerciales.gob.pe del MINCETUR.
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2. APROVECHAMIENTO DEL ACUERDO COMERCIAL PERU-PANAMA

2.1. AcCCesO A MERCADOS

2.1.1. DESGRAVACION ARANCELARIA DE LAS EXPORTACIONES DE PERU A PANAMA

El Acuerdo Comercial entre Perd y Panama establecié diferentes categorias de desgravacion
para las subpartidas negociadas. En total, Panama presenté a la negociacién 8 965 subpartidas
a nivel de 8 digitos, distribuidas de la siguiente manera:

e Acceso Inmediato (A): 57,0%

e Acceso a5 aios (B5): 27,2%

e Acceso a7 aios (B7): 0,02%

e Acceso a 10 afios (B10): 11,0%

e Accesoal2afos (B12): 0,2%

e Acceso a 15 afios (B15): 0,6%

e Desgravacion en 13 afios (F1)3: 0,02%
e Desgravacion en 15 afios (F2)*: 0,02%
e Desgravacion en 15 afios (F3)°: 0,02%
e Desgravacion en 18 afios (F4)%: 0,1%
e Cuotas: 0,3%

e Excluidas (E): 3,3%

Al decimocuarto afio de implementacién del acuerdo, el 95,4% de las subpartidas negociadas
por Panama ya cuenta con arancel cero. Entre los sectores mas favorecidos con esta apertura se
encuentran el metal mecdnico, quimico, textil, entre otros.

3 El arancel base se mantiene durante los primeros cinco afios y luego se elimina gradualmente en un periodo de ocho
afos, alcanzando una tasa de 0% en el afio 13 del acuerdo.

4 El arancel base se mantiene durante los primeros cinco afios y luego se elimina gradualmente en un periodo de diez
anos, alcanzando una tasa de 0% en el afo 15 del acuerdo.

5 El arancel base se mantiene durante los primeros catorce afios y luego se elimina gradualmente en un periodo de
un afo, alcanzando una tasa de 0% en el afio 15 del acuerdo.

6 El arancel base se mantiene durante los primeros cinco afios y luego se elimina gradualmente en un periodo de trece
anos, alcanzando una tasa de 0% en el afo 18 del acuerdo.
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Grafico 1- Condiciones de acceso de las exportaciones peruanas a Panama
UNIVERSO DE SUBPARTIDAS NEGOCIADAS
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Fuente: Acuerdo Peru-Panama
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE

2.1.2. DESGRAVACION ARANCELARIA DE LAS IMPORTACIONES DE PERU DESDE PANAMA

Asimismo, en el marco del acuerdo, el Peru presentd a la negociacién 7 370 subpartidas a nivel
de 10 digitos, distribuidas de la siguiente manera:

e Acceso Inmediato (A): 76,9%
e Acceso a2 aios (B2): 0,01%
e Acceso a 3 afios (B3): 0,03%
e Acceso a5 afios (B5): 14,2%
e Acceso a7 afios (B7): 0,5%
e Acceso a 8 afios(B8): 0,04%

e Acceso a 10 afios (B10): 5,5%

e Acceso a 12 afios (B12): 0,1%

e Acceso a 15 afios (B15): 0,3%

e Desgravaciones Escalonadas (C)”: 0,2%
e Desgravacion en 15 afios (F2): 0,3%

e Desgravacion en 15 aios (F3): 0,01%

e Desgravacion en 18 aiios (F4): 0,03%

e Cuotas: 0,2%

e Excluidas (E): 1,8%

Al decimocuarto afo de implementacién del acuerdo, el 97,4% de las subpartidas negociadas
por Perd ya cuenta con arancel cero. Entre los sectores mas favorecidos con el acceso a insumos
y bienes para la produccidn nacional se encuentran beneficiados son metal mecénico, quimico,

textil, entre otros.

7 Los productos de esta categoria reducen sus aranceles de forma gradual conforme a un cronograma especifico para

cada producto, alcanzando una tasa de 0% en distintos periodos.
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Grafico 2— Condiciones de acceso de las importaciones peruanas desde Panama
UNIVERSO DE SUBPARTIDAS NEGOCIADAS
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2.2. RESULTADOS AL 14° ANO DE VIGENCIA DEL ACUERDO PERU-PANAMA
2.2.1. EXPORTACIONES DE PERU A PANAMA 8

La seccion 2.2.1 tiene como objetivo monitorear la evolucién del flujo de exportaciones de
bienes de Peru a Panamd durante la vigencia del acuerdo comercial. Este analisis permite
identificar cambios en los sectores exportadores, la diversificacién de productos y la variacién
en el nimero de empresas que participan en el comercio bilateral.

2.2.1.1. EXPORTACIONES TOTALES

Las exportaciones peruanas hacia Panam3, en el 14° afio de implementacion del acuerdo
comercial, alcanzaron un total de US$ 333,9 millones, lo que representa una disminucién del
36,7% en comparacion con el afio anterior.

En cuanto a las preferencias arancelarias, estas se analizan en funcién de su evolucion durante
el ultimo afo de vigencia del acuerdo, conservando la denominacién original establecida al
momento de su suscripcion. Dichas preferencias son otorgadas por Panama al Peru y se
distribuyen de la siguiente manera:

1. Categoria Acceso inmediato (A)
e Valor exportado: USS 114,3 millones
e Participacion: 34,2% del total exportado

8 Los flujos de exportacion reportados en esta seccidn corresponden a los flujos totales, es decir, incluyen tanto a los
que reciben tratamiento preferencial derivado de la aplicacién del acuerdo comercial como a aquellos que no lo
reciben.
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e Descripcion: Esta categoria incluye productos que han gozado de acceso libre de
aranceles desde el primer dia de vigencia del acuerdo. La eliminacién inmediata de
barreras arancelarias ha permitido una rapida consolidacién de ciertas exportaciones
peruanas en el mercado panamefio.

2. Categoria Acceso a 5 afios (B5)

e Valor exportado: USS 194,0 millones

e Participacion: 58,1% del total exportado

e Descripcidn: Esta categoria comprende productos cuyos aranceles fueron eliminados
progresivamente en un periodo de 5 afios. Este proceso de desgravacion ha facilitado la
integracion de estos bienes al mercado panamefio, permitiendo a los exportadores
peruanos ajustar su oferta y fortalecer su competitividad.

3. Categoria Acceso a 10 aiios (B10)

e Valor exportado: USS 4,8 millones

e Participacidon: 1,4% del total exportado

e Descripcion: Comprende productos cuyos aranceles fueron eliminados
progresivamente en un periodo de 10 afos. Este proceso de desgravacidn ha facilitado
la integracion de estos bienes al mercado panamefio, permitiendo a los exportadores
peruanos ajustar su oferta y fortalecer su competitividad.

4. Categoria Acceso a 12 afios (B12)

e Valor exportado: USS 0,6 millones

e Participacion: 0,2% del total exportado

e Descripcion: Incluye productos cuyos aranceles fueron eliminados progresivamente en
un periodo de 12 aiios. Este proceso de desgravacion ha facilitado la integracidn de estos
bienes al mercado panameno, permitiendo a los exportadores peruanos ajustar su
oferta y fortalecer su competitividad.

5. Categoria Acceso a 15 afios (B15)

e Valor exportado: USS 3,1 millones

e Participacion: 0,9% del total exportado

e Descripcidon: Comprende productos cuyos aranceles seran eliminados progresivamente
en un periodo de 15 afos. Este proceso de desgravacién facilitara la integracion de estos
bienes al mercado panamefo, permitiendo a los exportadores peruanos ajustar su
oferta y fortalecer su competitividad.

6. Categoria Desgravacion en 15 afios (F2)

e Valor exportado: USS 0,2 millones

e Participacion: 0,1% del total exportado

e Descripcion: Esta categoria comprende productos sujetos a un esquema de
desgravacién gradual. Durante los primeros cinco afos de vigencia del acuerdo, los
bienes mantuvieron su arancel base; posteriormente, este se redujo progresivamente a
lo largo de diez afos hasta alcanzar una tasa arancelaria de 0%, permitiendo una
apertura comercial gradual y una adaptacién progresiva de los sectores involucrados.
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7. Categoria Desgravacion en 18 arios (F4)

Valor exportado: USS 0,8 millones
Participacion: 0,2% del total exportado

Descripcion: Esta categoria comprende productos sujetos a un esquema de
desgravacién gradual. Durante los primeros cinco afos de vigencia del acuerdo, los
bienes mantuvieron su arancel base; posteriormente, este se redujo progresivamente a
lo largo de trece afios hasta alcanzar una tasa arancelaria de 0%, permitiendo una
apertura comercial gradual y una adaptacién progresiva de los sectores involucrados.

Cuotas
Valor exportado: USS 6,7 millones
Participacion: 2,0% del total exportado

Descripcion: Incluye productos sujetos a un esquema de acceso limitado mediante
cuotas anuales. Estas permiten ingresar un volumen especifico de mercancias con
arancel preferencial, lo que brinda oportunidades comerciales dentro de un marco
regulador.

Categoria Excluidos (E)

Valor exportado: USS 9,4 millones

Participacion: 2,8% del total exportado

Descripcidon: Comprende productos que no fueron incorporados en el proceso de
desgravacién arancelaria del acuerdo, por lo que mantienen la aplicacion del arancel
vigente. En consecuencia, no gozan de preferencias arancelarias, limitando su acceso en
condiciones preferenciales al mercado de destino.

Grafico 3— Exportaciones de Pert a Panama, clasificadas segun categoria de desgravacion, bajo un

supuesto de aprovechamiento pleno de preferencias °
14° aio de vigencia del Acuerdo Peru-Panama
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Fuente: SUNAT
Elaboracién: MINCETUR/DGIECE/DEE

9 Se asume que se emplearon al 100% las preferencias arancelarias disponibles. Esto no implica que las exportaciones
necesariamente hayan ingresado a dicho pais empleando preferencias arancelarias.
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En el 14° afo de vigencia, el 94,2% de los productos de exportacion peruano acceden al
mercado de Panama libre del pago de aranceles (categoria acceso inmediato, categoria de
acceso a 5 ailos, acceso a 10 ainos, acceso a 12 afios, acceso gradual en 10 aios y acceso gradual
en 13 afos).

Las exportaciones libres de aranceles han pasado de USS 107 millones en el 1° afio de vigencia
del acuerdo a USS 315 millones en el 14° afio, mostrando un incremento de 194%.

Grafico 4- Exportaciones de Pert a Panama durante los 14 aios de vigencia, segun categoria de
desgravacion, bajo un supuesto de aprovechamiento pleno de preferencias®
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Fuente: SUNAT
Elaboracién: MINCETUR/DGIECE/DEE

2.2.1.2. NUEVAS SUBPARTIDAS DE PRODUCTOS EXPORTADOS

Durante los 14 afios de vigencia del acuerdo Peri-Panama, se registraron 1 453 nuevas
subpartidas de productos'*!? exportados al mercado panamefio. El valor total acumulado por
estas subpartidas alcanzé los USS 712,3 millones. De este monto, el 96,9% corresponde al sector

10 Se asume que se emplearon al 100% las preferencias arancelarias disponibles. Esto no implica que las exportaciones
necesariamente hayan ingresado a dicho pais empleando preferencias arancelarias.

11 Se define como nuevas subpartidas arancelarias a 10 digitos, aquellas que no fueron exportadas entre mayo 2005-
abril 2012 y que comenzaron a exportarse a partir de la entrada en vigencia del Acuerdo Comercial con Panama,
ademas de encontrarse correlacionadas con otras subpartidas. Se consideran nuevas subpartidas de productos
exportados aquellas por un valor mayor a US$ 100 anuales.

12 En el 1° afio de vigencia del Acuerdo se registraron 162 nuevas subpartidas exportadas a Panam4, en el 2° afio se registraron 156
nuevas subpartidas, en el 3° afio se registraron 176 nuevas subpartidas, en el 4° afio se registraron 157 nuevas subpartidas, en el 5°
afio se registraron 166 nuevas subpartidas, en el 6° afio se registraron 93 nuevas subpartidas, en el 7° afio se registraron 100 nuevas
subpartidas, en el 8° afio se registraron 89 nuevas subpartidas, en el 9° afio se registraron 41 nuevas subpartidas, en el 10° afio se
registraron 77 nuevas subpartidas, en el 11° afio se registraron 75 nuevas subpartidas, en el 12° afio se registraron 52 nuevas
subpartidas, en el 13° afio se registraron 60 nuevas subpartidas y en el 14° afio se registraron 49 nuevas subpartidas.
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no minero energético, con una mayor concentracion en los rubros de metal mecénico (con una
participacion de 33,7%), Textil (16,3%) y quimico (15,9%) — para mayor detalle revisar anexo 5.

Grafico 5 —Nuevas subpartidas de productos exportados en el 14° afio de vigencia
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Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE

De las nuevas subpartidas de productos exportados a Panam3, 1438 accedieron al mercado bajo
alguna preferencia arancelaria (acceso libre, acceso a 15 afos, desgravacion en 15 afios (F2) y
Cuotas). Asimismo, 15 nuevas subpartidas de productos exportados se encontraron en la
categoria de “excluidas”, reflejando un potencial de negociacién a futuro.

Grafico 6 — Nuevas subpartidas de productos exportados durante los 14 afios de vigencia segun
preferencias del Acuerdo

Acceso libre
99,0%

Excluidas
1,0%

e ——E

Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE

2.2.1.3. NUEVAS EMPRESAS EXPORTADORAS
La evolucién del niumero total de exportadores peruanos a Panama entre el primer y el

decimocuarto afo de vigencia del acuerdo, clasificados segun el tamafio empresarial, evidencia
un incremento del 18,4%. Asi mismo, el nimero de exportadores que son MIPYMES (micro,
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pequefia y mediana empresa) muestra un incremento de 2,2%, pese a este escenario el valor
exportado por este grupo de empresas se incrementé en 64,8% en el mismo periodo.

De las 235 MIPYMES exportadoras en el ultimo afio de vigencia del acuerdo, se tienen
identificadas 44 empresas lideradas por mujeres. Estas exportaciones a Panama alcanzaron el

valor de USS 5,2 millones.

Cuadro 1 -Numero de exportadores y valor exportado
1°y 14° aiio de vigencia del Acuerdo Peru-Panama

Numeros de Exportadoras Valor (USS millones)

Var. 14° ai
Tamaﬁo1 1° afio 14° afio a o ?o
vs 1° afo
349

- o Var. 14° afio
Tamafio® 1° afio 14° afio . -
vs 1° afo

Grande 271 28,8% Grande 529,5 306,8 -42,1%
Mediana 16 19 18,8% Mediana 4,8 6,0 23,9%
Pequefia 122 140 14,8% Pequefia 9,5 17,2 80,6%
Micro 92 76 -17,4% Micro 1,8 3,5 90,9%
Otros? 5 15 200,0% Otros? 0,1 0,5 608,4%
Total 506 599 18,4% Total 545,8 333,9 -38,8%
Mipymes 230 235 2,2% Mipymes 16,2 26,7 64,8%
Part. 45,5% 39,2% Part. 3,0% 8,0%

*Clasificacién segin ventas anuales reportadas a la SUNAT: Clasificacién seglin ventas anuales reportadas a la SUNAT:
Micro<=150 UIT, Pequefia<=1700, Mediana<=2300 UITy Micro<=150 UIT, Pequefia<=1700, Mediana<=2300 UITy
Grande>2300 UIT. 2 Embajadas, misiones Grande>2300 UIT. 2 Embajadas, misiones

diplomaticas, instituciones publicas, persona natural sin diplomaticas, instituciones publicas, persona natural sin
negocioysin clasificacidn disponible. negocio ysin clasificacidn disponible.

Fuente: SUNAT

Elaboracién: MINCETUR/DGIECE/DEE

En el transcurso de los catorce afios de vigencia del acuerdo Perd-Panama, se han incorporado
2 325 nuevas empresas exportadoras*!* peruanas al mercado panameiio, las cuales
alcanzaron un valor total exportado de US$ 1 011,5 millones. Solo en el 14° aiio de vigencia del
acuerdo, se incorporaron 154 nuevas empresas. Entre los sectores con mayor nimero de
nuevos exportadores destaca el agropecuario, con 55 empresas ingresantes, seguido por el
sector metal mecanico (35 exportadores) y textil (16 exportadores). Otro sector como el quimico
registré6 12 nuevos exportadores, mientras que los sectores madera y papeles y pesquero
incorporaron 11 y 6 nuevos exportadores, respectivamente. Estos resultados reflejan la

13 Se define como nueva empresa exportadora aquella que no exporté a Panama entre mayo 2005- abril 2012 y que
comenzo a exportar a partir de la entrada de vigencia del Acuerdo. Sélo se consideran montos exportados por encima
de los USS 1 mil

14 En el 1° afio de vigencia del Acuerdo se registraron 192 nuevas exportadoras a Panamd, en el 2° afio se registraron
177 nuevas exportadoras, en el 3° afio se registraron 172 nuevas exportadoras, en el 4° afio se registraron 211 nuevas
exportadoras, en el 5° aflo se registraron 177 nuevas exportadoras, en el 6° afio se registraron 175 nuevas
exportadoras, en el 7° afo se registraron 166 nuevas exportadoras, en el 8° afio se registraron 143 nuevas
exportadoras, en el 9° afio se registraron 109 nuevas exportadoras, en el 10° afo se registraron 148 nuevas
exportadoras, en el 11° afo se registraron 164 nuevas exportadoras, en el 12° afio se registraron 189 nuevas
exportadoras, en el 13° afio se registraron 148 nuevas exportadoras y en el 14° afio se registraron 154 nuevas
exportadoras.
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diversificacion de la oferta exportadora peruana y el aprovechamiento progresivo de las
oportunidades comerciales que brinda el acuerdo.

Grafico 5 —Nuevas empresas exportadoras en el 14° aiio de vigencia
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Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE

2.2.1.4. BENEFICIO ECONOMICO ESTIMADO POR UTILIZACION DEL ACUERDO EN LAS EXPORTACIONES

El aprovechamiento de las preferencias arancelarias otorgadas por el acuerdo ha permitido un
beneficio econémico acumulado por concepto de ahorro en el pago de aranceles de US$ 582,9
millones en los catorce afios de vigencia del acuerdo, fortaleciendo los beneficios de la
integracion comercial entre Perd y Panamd. No obstante, la evolucién anual muestra una
tendencia decreciente en este beneficio, al pasar de un ahorro estimado de US$ 46,7 millones
en el primer aiio de vigencia a US$ 26,6 millones en el decimocuarto afio.

Grafico 6 — Beneficio econdmico estimado producto del Acuerdo
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Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE
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Este comportamiento ha estado acompafiado por una reduccién de las exportaciones peruanas
hacia Panam4, cuyo valor pasé de USS 545,8 millones en el primer afio de vigencia del acuerdo
a USS 333,9 millones en el decimocuarto afio, lo que representa una contraccién de 38,8%.

2.2.2. IMPORTACIONES DE PERU DESDE PANAMA®®

La seccidon 2.2. tiene el objetivo de monitorear a lo largo del periodo de vigencia del acuerdo
comercial los movimientos en el flujo de importacion de bienes de Peri desde Panama
destacando la evolucidn de los sectores/rubros de importacion, flujo cuya variacion es atribuible
a varias causas posibles y no solo por efecto de un mayor o menor aprovechamiento efectivo de
las preferencias arancelarias negociadas en el acuerdo comercial.

2.2.2.1. IMPORTACIONES TOTALES

Las importaciones peruanas desde Panama en el 14° afo de implementacion del acuerdo
alcanzaron un total de USS 75,7 millones. De este monto, solo el 2,6% se beneficié de las
preferencias arancelarias del acuerdo.

Grafico 7 — Importaciones de Peri desde Panama al 14° afio de vigencia, segun utilizacién de las
preferencias del Acuerdo
Con preferencia
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Fuente: SUNAT
Elaboracién: MINCETUR/DGIECE/DEE

Segin datos de SUNAT, desagregados segln Trato Preferencial Internacional® (TPI), las
importaciones peruanas desde Panama que hicieron uso de las preferencias del acuerdo
sumaron USS$ 2,0 millones. Las preferencias arancelarias otorgadas por Per( a Panama se
distribuyen segun las siguientes categorias de acceso preferencial:

15 Los flujos comerciales reportados en esta seccion corresponden a los flujos que reciben tratamiento preferencial
derivado de la aplicacion del acuerdo comercial.

16 E| codigo correspondiente a Panama es 811.
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1. Categoria Acceso inmediato (A)
e Valor importado: USS 1,5 millones
e Participacion: 78,5% del total importado

e Descripcion: Incluye productos que ingresan al mercado peruano con arancel cero
desde el primer dia de vigencia del acuerdo. La eliminacién inmediata de barreras
arancelarias ha favorecido el acceso a bienes de consumo mas competitivos y ha
permitido a las empresas peruanas abastecerse de materias primas a menores costos,
optimizando sus procesos productivos.

2. Categoria Acceso a 5 aiios (B5)

e Valor importado: USS 0,4 millones

e Participacion: 21,5% del total importado

o Descripcidon: Comprende productos cuyos aranceles fueron eliminados de manera
progresiva en un periodo de cinco afios. Este proceso ha brindado a los productores
peruanos un periodo de ajuste para enfrentar la competencia de los productos
panamenos, al tiempo que ha permitido a los consumidores acceder a una oferta mas
diversa y competitiva.

Grafico 8- Importaciones de Peru desde Panama al 14° aiio de vigencia, que usaron las preferencias
del Acuerdo, segtin categoria de desgravacion
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Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE

Las importaciones libres de aranceles han pasado de USS$ 0,1 millones en el 1° afio de vigencia
del acuerdo a USS 2,0 millones en el 14° afio*’, mostrando un incremento del 1 293%.

17 En el 14vo afio de vigencia, se considera libre de aranceles, las categorias negociadas de acceso inmediato y acceso
a 5 afios.
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Grafico 9- Importaciones de Peri desde Panama durante los 14 afios de vigencia, seguin categoria de
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Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE

2.2.2.2. APROVECHAMIENTO EFECTIVO DE PREFERENCIAS ARANCELARIAS

Para evaluar el aprovechamiento efectivo del acuerdo entre Perd y Panamd en materia de
importaciones, es importante considerar Unicamente aquellas mercancias que ingresan
utilizando las preferencias arancelarias del acuerdo y que, en ausencia del mismo, se
encuentran sujetas a un arancel NMF mayor o distinto de cero.

Asi, en el 14° aifio de implementacion del acuerdo, solo el 2,6% del total importado desde
Panama se beneficié de las preferencias del acuerdo para ingresar al Perd (USS 2,0 millones).
De este total, si no existiera el acuerdo, se estima que el 100% de las importaciones desde
Panama estd sujeto a un arancel NMF de 6%'%; al momento de su ingreso a Peru.

En ese sentido, al décimo cuarto afio de vigencia el aprovechamiento efectivo de las
preferencias alcanzé los US$ 2,0 millones, el mismo que corresponde al 2,6% del total
importado desde Panama (USS 75,7 millones), siendo los bienes de consumo; y las materias
primas y productos intermedios los que aprovecharon efectivamente dichas preferencias.

18 Arancel de Aduanas 2022 de Peru.
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Grafico 10 — Aprovechamiento efectivo de las preferencias arancelarias (importaciones)
En el 14° afo de vigencia del Acuerdo Peru-Panama
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Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE

Por otro lado, el 97,4% de importaciones desde Panama que ingresaron sin utilizar las preferencias
del acuerdo (USS$ 73,7 millones), solo el 16,5% se encontraba sujeto a un arancel NMF de 6% v el
0,2% se encontraba sujeto a un arancel NMF 11%, siendo el 83,3% sujeto a un arancel NMF de 0%%°.

2.2.2.3. NUEVAS SUBPARTIDAS DE PRODUCTOS IMPORTADOS

Durante los catorce afios de vigencia del acuerdo Peru-Panama, se identificaron 1 000 nuevas

20,21

subpartidas®®** importadas desde Panama. El valor total importado por estos productos alcanzé

los USS 127,6 millones. De este monto, el 23,4% corresponde a bienes de consumo.

19 [dem.

20 Se define como nueva subpartida arancelaria a 10 digitos, aquellas que no fueron utilizadas para la importacion
entre mayo 2005-abril 2012 y que comenzaron a usarse a partir de la entrada en vigencia del Acuerdo Comercial con
Panamd, ademas de encontrarse correlacionadas con otras subpartidas. Se consideran nuevas subpartidas de
productos importados aquellas por un valor mayor a US$ 100 anuales.

21 En el 1° afio de vigencia del Acuerdo se registré 98 nuevas subpartidas de productos importados desde Panam4, en
el 2° afio se registrd 72 nuevas subpartidas, en el 3° afo se registré 63 nuevas subpartidas, en el 4° afio se registré 76
nuevas subpartidas, en el 5° afio se registré 79 nuevas subpartidas en el 6° afio se registré 79 nuevas subpartidas, en
el 7° afo se registré 129 nuevas subpartidas, en el 8° afio se registré 62 nuevas subpartidas, en el 9° afio se registrd
72 nuevas subpartidas, en el 10° afio se registré 40 nuevas subpartidas, en el 11° afio se registré 59 nuevas
subpartidas, en el 12° afio se registré 54 nuevas subpartidas, en el 13° afio se registré 80 nuevas subpartidas y en el
14° aio se registré 37 nuevas subpartidas.
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Grafico 11 — Nuevas subpartidas de productos importados durante los 14 afios de vigencia segun
preferencias del Acuerdo
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Fuente: SUNAT/ Elaboracién: MINCETUR/DGIECE/DEE

De las nuevas subpartidas de productos importados desde Panama en el 14°afio de vigencia 991
accedieron al mercado bajo alguna preferencia arancelaria. Asimismo, 9 nuevas subpartidas de
productos importados se encontraron en la categoria de “Excluidas”, reflejando un potencial de
negociacion a futuro.

Grafico 12 —Nuevos productos importados en el 14° afio de vigencia
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Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE

2.2.2.4. BENEFICIO ECONOMICO POR UTILIZACION DEL ACUERDO EN LAS IMPORTACIONES

El aprovechamiento de las preferencias arancelarias otorgadas por el acuerdo ha reducido los
costos de importacién en un acumulado de US$ 0,8 millones durante los 14 afios de vigencia
del acuerdo, permitiendo a las empresas peruanas acceder a insumos mas competitivos y a los
consumidores obtener bienes a menores precios. Como se observa en la evolucion anual, este
beneficio ha incrementado, pasando de US$ 14 mil en el primer afio a US$ 118 mil en el
decimocuarto afio.
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El incremento del ahorro ha acompafiado el crecimiento de las importaciones peruanas desde
Panama3, las cuales pasaron de US$ 0,2 millones en el primer afio a US$ 2,0 millones en el
decimocuarto afio, representando un crecimiento del 946%.

Grafico 15 — Beneficio econdmico estimado por el uso del Acuerdo
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Elaboracién: MINCETUR/DGIECE/DEE

Se estima que el beneficio econdmico no aprovechado, debido a la no utilizacion de las
preferencias del acuerdo, y al pago de NMF distinto de 0% (Seccion 2.2.2.2), alcanzd un
acumulado de USS$ 8,2 millones durante los catorce afios de vigencia del acuerdo.

Grafico 16 — Beneficio econémico estimado desaprovechado por el no uso del Acuerdo
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3. COMERCIO POTENCIAL PERU-PANAMA

3.1. EXPORTACIONES POTENCIALES

Las exportaciones de Peru hacia Panama alcanzaron un potencial sin explotar de USS 131
millones. Entre los principales subsectores para Perd con mayor potencial exportador sin
explotar hacia Panama se encuentran: Productos Alimentarios (con USS 20 millones de comercio
potencial sin explotar); Residuos Vegetales y alimentos para animales (USS 18 millones); Frutas
(USS 18 millones); Prendas de vestir (USS 10 millones); Papel (USS 7,3 millones); entre otros.

En particular, entre los principales productos para Pert con mayor potencial exportador sin
explotar hacia Panama se encuentran: Preparaciones para alimentacién de animales (con USS$
18 millones de comercio potencial sin explotar); Uvas frescas (USS 12 millones); Vegetales
preparados/conservados (USS 4,7 millones); Barras de hierros/acero (USS 3,9 millones); Papel
higiénico, servilletas y similares (USS 3,8 millones); entre otros.

Grafico 13 - Exportaciones potenciales de Peru hacia Panama, por sectores (Top 10)
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Fuente: ITC-Export Potencial Map
Elaboracién: MINCETUR/DGIECE/DEE

Grafico 18 - Exportaciones potenciales de Pert hacia Panama, por productos (Top 10)
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3.2. IMPORTACIONES POTENCIALES

Las exportaciones de Panama hacia Peru alcanzaron un potencial sin explotar de USS 64
millones. Entre los principales subsectores para Panama con mayor potencial exportador sin
explotar hacia Peru se encuentran: Pescado y mariscos (USS$ 11 millones); Metales férreos (USS
9,2 millones); Recursos minerales (USS 6 millones); Productos metélicos (USS 5,7 millones);
Bebidas alcohdlicas (USS 4 millones); entre otros.

En particular, entre los principales productos para Panama con mayor potencial exportador sin
explotar hacia Peru se encuentran: Desperdicios y desechos de hierro/acero (USS 9,2 millones);
Minerales de cobre y sus concentrados (USS 6 millones); Depésitos, barriles y similares de
aluminio (USS 5,5 millones); Listado y bonito de vientre rayado congelado (USS 5,2 millones);
Ron (USS 3,5 millones); entre otros.

Grafico 19 - Importaciones potenciales de Peru provenientes de Panama, por sectores (Top 10)
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Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE

Grafico 20 - Importaciones potenciales de Peru provenientes de Panama, por productos (Top 10)
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4, RECOMENDACIONES DE POLITICA COMERCIAL

- Difundir los alcances de las disposiciones y ventajas del Acuerdo comercial Peru-
Panamad. Asimismo, capacitar a exportadores e importadores sobre los beneficios y
requisitos del acuerdo, con especial énfasis en MIPYMES y uso efectivo de preferencias.

- ldentificar oportunidades comerciales no aprovechadas mediante inteligencia de
mercados y andlisis sectorial, priorizando sectores no mineros de alto potencial, tales
como agropecuario, quimico y metal mecanico.

- Fortalecer la articulacion comercial a través de canales de distribucion, ferias, misiones
y plataformas digitales que conecten oferta peruana con demanda panamefia.

- Optimizar el uso del acuerdo en importaciones, mediante asistencia técnica sobre
criterios de origen y reduccién de costos por pago innecesario de aranceles.

- Monitorear y evaluar continuamente el aprovechamiento del acuerdo, incluyendo una
retroalimentacion empresarial que permita mejorar su implementacion.
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ANEXO0S

Anexo 1 - Exportaciones Peri—Panama segun tipo y sector
14 aiios de vigencia del Acuerdo Peri-Panama

) Us$ Millones Al14° afio de vigencia | Var. Prom.
Tipo/sector
Total 545,8 6423 551,3 394,8 807,8 706,5 390,0 3338 2153 568,3 662,1 667,0 521,2 3339 7346,1 133,6% 0,0%
Minero energético 429,6 506,0 4354 280,0 6744 596,1 2763 22,0 105,0 4258 505,6 5184 367,9 154,2 5496,7 100,0% -2,8%
Minero 07 25 10 24 71 31 25 16 14 17 17 15 17 17 308 0,6% -6,5%
Petroleo y gas natural 4289 5034 4343 2776 667,2 593,0 2737 2205 103,6 4241 503,9 516,9 366,2 152,5 54659 99,4% -2,8%
Minero no energético 116,2 136,3 116,0 1147 1334 1104 1138 118 1104 1425 156,5 148,6 159,3 179,7 18495 33,6% 4,1%
Agropecuario 235 331 31,0 42,6 4838 46,0 533 56,3 56,0 64,1 61,5 66,4 736 784 7347 134% 11,2%
Artesanias 0,0 00 0,0 0,0 0,0 0,0 00 00 0,0 0,0 00 00 0,0 0,0 01 0,0% -100,0%
Ceramicos 1,0 14 16 15 19 17 22 19 13 18 33 29 27 25 2,7 0,5% 8,1%
Maderas y papeles 42 75 70 70 73 76 73 53 49 6,3 9,7 8,6 124 95 104,7 1,9% 5,3%
Metal mecnico 288 335 26,7 209 281 132 119 96 6,2 141 12,2 109 149 132 2442 4,4% -5.7%
Metaldrgico 11 07 08 29 18 05 02 03 02 08 01 08 08 10 120 0,2% 17,6%
Pesquero 12,0 8,2 8,4 81 112 71 8,1 6,6 121 76 70 10,6 6,7 8,2 1218 2,2% -2,2%
Pieles y cueros 02 02 02 03 02 02 03 02 01 02 0,6 02 03 02 35 0,1% 2,6%
Quimico 253 218 21,2 208 20,2 188 199 19,9 219 294 370 29,6 314 51,8 369,1 6,7% 6,7%
Siderdrgico 11 19 14 18 6,3 68 15 05 18 42 70 56 55 48 50,1 0,9% 9,0%
Textil 106 131 6,5 64 46 56 6,2 93 46 114 137 93 83 8,2 1178 2,1% -2,6%
Varios (incluye joyeria) 79 149 108 19 26 18 22 18 09 22 3,6 29 14 17 56,7 1,0% -3,7%
Vidrio y sus manufacturas 0,4 0,2 03 04 04 1,1 06 0,2 04 03 0,7 0,8 1,0 0,1 70 0,1% -3,0%

Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE
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Anexo 2 - Exportaciones Peri—Panama segun tipo y sector
13°y 14° aiio de vigencia del Acuerdo Peru-Panama

13° afo de vigencia 14° afho de vigencia Var. 14° aho
Tipo / Sector . =
uss mill. ET S us$ Mill. Part. vs. 13° afio

Total 527,2 100,0% 333,9 100,0% -36,7%
Minero energético 367,9 69,8% 154,2 46,2% -58,1%
Minero 1,7 0,3% 1,7 0,5% -0,05%
Mineria no metdlica 0,9 0,2% 1,7 0,5% 95,5%
Zinc refinado 0,9 0,2% 0,0 0,0% -99,3%
Petréleo y gas natural 366,2 69,5% 152,5 45,7% -58,4%
Derivados de petréleo 366,2 69,5% 152,5 45,7% -58,4%
Minero no energético 159,3 30,2% 179,7 53,8% 12,8%
Agropecuario 73,6 14,0% 78,4 23,5% 6,6%
Artesanias 0,0 0,0% - 0,0% -
Ceramicos 2,7 0,5% 2,5 0,8% -7,0%
Maderas y papeles 12,4 2,4% 9,5 2,9% -23,4%
Metal mecanico 14,9 2,8% 13,2 4,0% -11,2%
Metalurgico 0,8 0,2% 1,0 0,3% 19,1%
Pesquero 6,7 1,3% 8,2 2,5% 21,5%
Pieles y cueros 0,3 0,1% 0,2 0,1% -49,5%
Quimico 314 6,0% 51,8 15,5% 64,9%
Siderurgico 5,5 1,1% 4,8 1,4% -13,0%
Textil 8,3 1,6% 8,2 2,4% -2,0%
Varios (incluye joyeria) 1,4 0,3% 1,7 0,5% 19,7%
Vidrio y sus manufacturas 1,0 0,2% 0,1 0,0% -87,3%

Fuente: SUNAT
Elaboracién: MINCETUR/DGIECE/DEE
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Anexo 3 - Exportaciones Peri-Panama segtin principales productos exportados
14° afio de vigencia del Acuerdo Peru-Panama

4° aho

Total Exportaciones 527,2 100,0% 3339 100,0% -36,7%
1 12710192210 |Residual 6 336,1 63,8% 126,2 37,8% -62,5%
2 12710192290 |Demas fueloils (fuel), excepto residual 6 - 0,0% 239 72%
3 12710192900 |Demds aceites pesados, excepto gasoils (gaséleo) y fueloils (fuel) - 0,0% 225 6,7%
4 10806100000 |Uvas frescas 11,1 2,1% 11,1 3,3% -0,1%
5 10803901100 |Bananas tipo «cavendish valery», frescos 10,7 2,0% 10,0 3,0% -6,8%
6 11207999900 |Demas semillas y frutos oleaginosos, excepto para siembra 75 1,4% 69 2,1% -8,5%
7 12309909000 |Demés preparaciones delos tipos utilizados para la alimentacion de los animales. 6,9 1,3% 6,4 1,9% -7,8%
8 2104101000 |Preparaciones para sopas, potajes o caldos 38 0,7% 46 1,4% 20,8%
9 11905310000 |Galletas dulces (con adicion de edulcorante), incluso con adicidn de cacao 43 0,8% 43 1,3% 0,3%
10 8904009000 [Demds remolcadores y barcos empujadores que no sean menores o iguales a 50 t 0,6 0,1% 41 1,2% 526,7%
11 /0810400000 |Arandanos rojos, mirtilos y demas frutos del género vaccinium, frescos. 18 0,3% 35 1,0% 97,3%
12 /0805502200 |Lima tahiti (limon tahiti) (citrus latifolia), frescas o secas 33 0,6% 35 1,0% 3,2%
13 13920100000 Placas,léminasl, hoj.a's y.tir.as, de plastico no ce.IuIarysinlrefuerzo, estratificacién ni 36 0.7% 34 10% 35%
soporte 0 combinacion similar con otras materias, de polimeros de etileno
14 10805299000 |«wilkings» e hibridos similares de agrios (citricos) 19 0,4% 29 0,9% 54,5%
15 /1905901000 |Galletas saladas o aromatizadas,incluso con adicion de cacao 2,6 0,5% 2,5 0,7% -3,9%
Resto de productos 1329 25,2% 98,3 29,4% -26,0%

Nota: Los productos estdn ordenados de Acuerdo al valor exportado en el 14° afio de vigencia.
Fuente: SUNAT
Elaboraciéon: MINCETUR/DGIECE/DEE

Anexo 4 - Valor exportado y nimero de nuevos exportadores
Al 14° afio de vigencia del Acuerdo Peri-Panama

Nuevos Exportaciones Empresas

Exportadores UssS mill. Part. Cant. Part.

Total 1011,5 100,0% 2325 100,0%

Fuente: SUNAT
Elaboraciéon: MINCETUR/DGIECE/DEE
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Anexo 5 — Nuevas subpartidas de productos exportados al 14° afio de vigencia del Acuerdo Peru—

Panama

Total general 712,3 100,0% 1453 100%
Minero energético 244,4 34,3% 45 3,1%
Minero 8,6 1,2% 38 2,6%
Petrdleo y gas natural 235,8 33,1% 7 0,5%
Minero no energético 467,9 65,7% 1408 96,9%
Agropecuario 235,2 33,0% 143 9,8%
Artesanias 0,0 0,0% 5 0,3%
Ceramicos 19,3 2,7% 13 0,9%
Maderas y papeles 6,2 0,9% 63 4,3%
Metal mecanico 100,2 14,1% 474 32,6%
Metallrgico 5,0 0,7% 37 2,5%
Pesquero 12,8 1,8% 12 0,8%
Pielesy cueros 0,0 0,0% 9 0,6%
Quimico 51,6 7,2% 224 15,4%
Siderurgico 18,2 2,6% 74 5,1%
Textil 10,5 1,5% 230 15,8%
Varios (incluye joyeria) 6,9 1,0% 108 7,4%
Vidrio y sus manufacturas 2,0 0,3% 16 1,1%

Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE
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Anexo 6 - Principales nuevas subpartidas de productos exportados al 14° afio de vigencia del Acuerdo
Perd-Panama

Acumulado al 14°

N° | Subpartida Tipo Descripcion N e
afio de vigencia
Total Exportaciones de nuevos productos 7123 | 100%
1 (2710192199  |Tradicional Petroleoy gas natural |Demds gasoils (gasdleo) 1515 213%
2 0803901100  [No Tradicional |Agropecuario Bananas tipo «cavendish valery», frescos 1403 19,7%
311207999900  [No Tradicional |Agropecuario Demas semillas y frutos oleaginosos, excepto para siembra 61,8 8,7%
412709000000  |Tradicional Petroleo y gas natural |Aceites crudos de petrdleo o de mineral bituminoso 528 74%
5 12710192900  |NoTradicional |Quimico Demas aceites pesados, excepto gasoils (gasoleo) y fueloils (fuel) 25 32%
6 18904009000  [NoTradicional ~|Metal mecanico Demds remolcadores y barcos empujadores que no sean menores o iguales a 50 t 19,7 2,8%
Placas y baldosas, para pavimentacion o revestimientos, excepto las delas
7 16907220000  [No Tradicional |Cerdmicos subpartidas 690730y 690740 con un coeficiente de absorcion de agua superior al 0,5 164 2,3%
% pero inferior 0 igual al 10 %, en peso.
8 8901202000  |NoTradicional [Metal mecanico Barcos-cisternas, de registro superior a 1000 t 155 2,2%
9 18704100000  [No Tradicional |Metal mecanico Volquetes automotores concebidos para utilizarlos fuera de la red de carreteras 141 2,0%
10 1710191590  Tradicional Petréleo y gas natural Carburorreactores tipo queroseno para reactores y turbinas, destinado a las demas 135 9%
empresas.
11 8426490000  |No Tradicional ~|Metal mecdnico Demds maquinas y aparatos, autopropulsados, excepto sobre neumaticos 113 1,6%
12 10810400000  |No Tradicional |Agropecuario Aréndanos rojos, mirtilos y demds frutos del género vaccinium, frescos. 941 13%
13 17204290000  |No Tradicional (Siderdrgico Desperdicios y desechos, de los demds aceros aleados, excepto el acero inoxidable 170 11%
14 12711120000  |Tradicional Petrdleoy gas natural |Gas propano, licuado 76 11%
15 (2710191400  (Tradicional Petréleoy gas natural |Queroseno 74 1,0%
Resto de nuevos productos 1608 22,6%

Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE
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Anexo 7 - Importaciones Perd- Panama, segun uso/destino econémico (CUODE)
14 aiios de vigencia del Acuerdo Peri-Panama

USS Millones

Bienes de consumo 3,6 5,4 3,6 7,9
Materi .
ateriasprimasy - 96,4 66,3 50,2 80,8
productos intermedios
Bi ital
|ene.? de capital y 3 18 07 08 13
materiales de construccidn
Diversos 0,0 - - 0,0
Total general 101,8 72,4 54,6 90,1
USS Millones
10° afo

Bienes de consumo 11,0 19,9 15,6 22,5
Materi i duct
! aterias Prlmasy productos 11,8 20,1 286 12,0
intermedios
Bienes de capital y

. L, 1,6 1,8 1,5 1,7
materiales de construccién
Diversos - - 0,0 -
Total general 24,4 41,8 45,6 36,3

Fuente: SUNAT
Elaboracién: MINCETUR/DGIECE/DE

Al 14° aio de vigencia

uss mill.
6,2 10,8 8,9 211,5 27,8%
50,0 31,0 9,2 499,4 65,7%
1,6 2,5 2,6 49,5 6,5%
- - - 0,0 0,0%
57,8 44,3 20,7 760,5 100,0%

Al 14° aiio de vigencia

14° afio USsS Mill. Part.
24,7 21,5 49,8 211,5  27,8%
8,2 11,9 23,0 499,4 65,7%
8,5 20,2 2,9 49,5 6,5%
- - - 0,0 0,0%
41,5 53,6 75,7 760,5 100,0%

0,0%
0,0%

22,9%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%



Direccion General de

de Comercio Exterior i : Investigacion y Estudios
y Turismo ComSER EEir sobre Comercio Exterior

Ministerio Viceministerio de

Direccion de Estudios Econdmicos junio 2026

Anexo 8 - Importaciones Peri— Panama, segtin uso/destino econémico (CUODE)
14° afio de vigencia del Acuerdo Peru-Panama

13° aiio de vigencia | 14° afo de vigencia Var. 14°

ano
USSMill.  Part.  US$Mill.  part. | Vs-13°afo

Bienes de consumo 21,5 40,2% 49,8 65,8% 131,2%
Bienes de consumo no duradero 20,9 38,9% 49,2 65,0% 135,7%
Bienes de consumo duradero 0,7 1,3% 0,6 0,8% -5,5%
Materias primas y productos intermedios 11,9 22,1% 23,0 30,4% 93,8%
Mat.primas y prod. intermed. para la industria 8,6 16,1% 11,1 14,7% 29,3%
Combustibles, lubricantes y productos conexos 3,2 5,9% 10,1 13,3% 215,4%
Mat.primas y prod. intermed. para la agricultura 0,1 0,1% 1,8 2,4% 2954,8%
Bienes de capital y materiales de construccion 20,2 37,7% 2,9 3,8% -85,7%
Equipos de transporte 16,3 30,4% 0,5 0,7% -97,0%
Bienes de capital para laindustria 3,7 7,0% 2,2 2,9% -41,2%
Materiales de construccién 0,2 0,4% - 0,0% -100,0%
Bienes de capital para la agricultura 0,0 0,0% 0,2 0,3% 2647,8%
Total 53,6 100% 75,7 100% 41,1%

Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE

Anexo 9 — Importaciones Pert-Panama, segiin CUODE y canasta de desgravacion
14° afio de vigencia del Acuerdo Peru-Panama

COUDE 14° afio de vigencia del Acuerdo
 Part. | USSMill.

Bienes de consumo 100,0% 49,8
Acceso libre (A) 99,9% 49,8
Excluidas (E) 0,1% 0,0
!Vlaterias !:rimas y productos 100,0% 23,0
intermedios

Acceso libre (A) 99,6% 22,9
Acceso a 15 afios (B15) 0,1% 0,0
Excluidas (E) 0,3% 0,1
Bienes de. f:apital y materiales de 100,0% 29
construccién

Acceso libre (A) 100,0% 29
Total general 75,7

Nota: Acceso libre incluyen aquellos productos que completaron su cronograma de desgravacion.

Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE
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Anexo 10 — Importaciones Peri-Panam3, segiin CUODE y bajo TPl 810
14° afio de vigencia del Acuerdo Peru-Panama

14° ano de vigencia del Acuerdo
COUDE
US$ Mill.

Bienes de consumo 100,0% 49,8
TPI 811 31% 15
Sin convenio 96,9% 48,3
Materias primas y productos intermedias 100,0% 23,0
TPI 811 1,8% 04
Sin convenio 98,2% 22,6
Bienes de capital y materiales de construccion 100,0% 2,9
TPI 811 100,0% 29
Sin convenio 0,0% -
Total general 75,7

Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE
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Anexo 11 - Importaciones Peri—Panama segun principales productos importados
14° afio de vigencia del Acuerdo Peru-Panama

13° afio de vigencia ~ 14° afio de vigencia yar. 14° afio
Subpartida Descripcion

USSMill.  Part.  US$Mill.  part.  Vs13"afio
Total Importaciones 53,6 100,0% 75,7 100,0% 41,1%

Listados o bonitos de vientre rayado, congelados, excepto los filetes y los
higados, huevas y lechas

Demas medicamentos constituidos por productos mezclados o sin mezclar,
2 3004902900 (preparados para usos terapéuticos,profilacticos, parauso humano, dosificados o 6,7 12,4% 10,4 13,8% 56,8%
acondicionados para la venta al por menor

Chapas y tiras de aluminio sin alear, de espesor superior a 0,2 mm, cuadradas o

1 0303430000 7,7 14,4% 23,6 31,2% 206,8%

3 | 7606110000 5,1 9,4% 7,7 10,2% 52,4%
rectangulares
Atunes de aleta amarilla (rabiles) (thunnus albacares), congelados, excepto los
4 | 0303420000 |’ ’ ( A ), cong P 11 2,1% 66| 88|  482,4%
filetes y los higados, huevas y lechas
5 | 2710192210 [Residual 6 0,7 1,4% 5,0 6,6% 564,6%
6 2710192111 [Diesel 2, con un contenido de azufre menor o igual a 50 ppm 2,4 4,5% 4,7 6,2% 93,4%
7 0303440000 Patudos o atunes ojo grande (thunnus obesus), congelados, excepto los filetes y 07 1,3% 29 3,8% 332,6%

los higados, huevas y lechas

Demas preparaciones alimenticias de harina, grafiones, sémola, almiddn, fécula
o extracto de malta, que no contengan cacao o con un contenido de cacao

8 1901909000 (inferior al 40% en peso calculado sobre una base totalmente desgrasada, no 1,7 3,2% 1,8 2,4% 6,0%
expresadas ni comprendidas.Excepto el extracto de malta y el manjar blanco o

dulce de leche
Tortas y demas residuos sélidos de la extraccidn del aceite de soja (soya),

9 | 2304000000 | ) 0,0 0,0% 1,8 2,4%|-
incluso molidos o en «pellets»
10 0303890000 :.:cshdaima's pescados congelados, excepto los filetes y los higados, huevas y 04 0,7% 15 2,0% 285,0%
1 1602329090 Demas preparaciones y conservas, de gallo o gallina, excepto en trozos 12 2.3% 12 16% 4,4%
sazonados y congelados que no son cuartos traseros
12 8425190000 |Polipastos, excepto con motor eléctrico 0,6 1,0% 0,6 0,8% 10,6%
13 3915900000 ([Desechos, desperdicios y recortes, de los demds plésticos 0,4 0,8% 0,5 0,6% 7,8%
14 8425110000 |Polipastos con motor eléctrico 0,3 0,5% 0,4 0,6% 49,1%
Demas mezclas de sustancias odoriferas y mezclas (incluidas las disoluciones
15 3302109000 (alcohdlicas) a base de una o varias de estas sustancias, de los tipos utilizados en 0,4 0,8% 0,4 0,6% 4,5%
las industrias alimentarias o de bebidas.
Resto de productos importados 24,2 45,1% 6,4 8,5% -73,4%

Nota: Los productos estan ordenados de Acuerdo al valor importado en el 14° afio de vigencia.
Fuente: SUNAT
Elaboracién: MINCETUR/DGIECE/DEE
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Anexo 12 — Aprovechamiento efectivo de preferencias arancelarias de exportacion en 14° afio de
vigencia del Acuerdo Peri—Panama

TLC-Pert Panama

Cxpartaciones

Exportaciones (X) sio 14 = US% 333,9 millones

Arancel
*
*
Aprovechamiento _ Us$ 295,1 millones
efectivo afio 14 (88,4 %)
NMF=0
_ Us$5829
~ millone
Preferencia
. i s Con adhesion al
Sin adhesion al rd
i acuerdo
acuerdo Preferencia
NMF=0
Aprovechamiento _ UsS 38,9 millones
aparente afic 14 (11,6 %)
Arancel

Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/DGIECE/DEE

Anexo 13 — Aprovechamiento efectivo de preferencias arancelarias de importacién en 14° afio de
vigencia del Acuerdo Peri—Panama

TLC-Pert Panama

Importaciones

Importaciones (M) aic 12 = US$ 75,7 millones

Arancel
i P
* Bienes de _
: : : ) = 78,5%
Desaprovechamiento _  US$ 12,3 millones Aprovechamiento USS 2,0 millones
efectivo afio 14 (18,3%) fectivo s = 2,6%; g =
aiio efectivo sfio 1 (2,6%) intermedias o 14 21,5%
——————————————————————————— NMF=0
_ Ussaz2
millones
Preferencia .
. e Con adhesion al
Sin adhesion al d
i acuerdo
acuerdo Preferencia
M aic 14 = US$ 73,7 millones M afic 14 = USS 2,0 millones
97,4% 2,6%
(97,4%) NME<0 (2:6%)
Desaprovechamiento UsS 61,4 millones
aparente afio 14 (81,1%)
Arancel

Fuente: SUNAT
Elaboracién: MINCETUR/DGIECE/DEE



